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A COLPI
DI MATITA

di Oscar Cosulich

Dalla pubblicita alla moda fino ai viaggi e al turismo,
si assiste ad una invasione di strisce e cartoons.
I disegnatori italiani stanno conoscendo la loro stagione d’oro

in Italia non godevano proprio

di una grande considerazione.
Si — era l'opinione corrente —°
andavano bene per il pubblico dei
ragazzi, per qualche cresciuto e in-
guaribile cultore, oppure per qual-
che intellettuale un po’ snob e un po’
bizzarro. E gli stessi disegnatori,
loro malgrado, mostravano un com-
prensibile disagio nel sentirsi eti-
chettare con I'appellativo un tantino
dispregiativo di ''fumettari”. E a-
desso?

Oggi i fumetti dilagano. E i loro
creatori (non piu ''fumettari’’, ben-
si artisti a pieno titolo) sono corteg-
giati da tutti gli ambienti. Le
"strisce’’, infatti, sono uscite dal
mondo un po’ ristretto dei giornali-
ni e delle riviste, e hanno invaso
brillantemente i piu diversi campi
della comunicazione. A cominciare
da quelli della pubblicita e della
moda, tradizionalmente piuttosto é-
litari, che si sono accorti della ca-

acita di penetrazione del fumetto,
ino al settore del turismo, anch’es-
so alla scoperta dei "'comics’ per
propagandare, al meglio grandi e
piccoli viaggi.

Fino a non molti anni fa i fumetti

22> Il vestito disegnato da Crepax per la sua
Valentina, e, a destra, indossato da una
modella. Sopra: Lorenzo Mattotti con
una serie di abiti da lui disegnati, e, a
destra, la proposta firmata Nicola
Corona. In alto:

il bozzetto dei modelli di Mattotti.
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NUOVE CAMPAGNE. Non piu
fotografie di fanciulle dai biondi ca-
pelli fluenti per reclamizzare gli
shampoos; non piu fotografi "finto
Hamilton’’ per immortalare ammic-
canti capi di biancheria intima.

Ora, per colpire il pubblico, ci si
rivolge a chi costruisce sogni con
inchiostro e pennello. All'inizio sem-
brava un legame occasionale. C'era
stato, & vero, qualche autore che da
tempo collaborava con le agenzie
pubblicitarie. Come Crepax, sulla
breccia della pubblicita fin
dal 1957 (Shell), che poi ha
utilizzato la ''sua’’ Valenti-
na per i jeans "'Vagabond”’
e per il calzaturificio "'I-
dea’’. Ma quello di Crepax,
in verita, era un caso piut-
tosto isolato.

In genere a pensare ai
fumetti per una campagna
pubblicitaria erano com-
mittenti molto particolari:
le sezioni stampa e propa-
ganda di alcuni partiti in-
tenzionati a darsi una im-
magine al passo coi tem-
pi; le case discografiche
desiderose di avere delle copertine
originali.per i loro dischi; le produ-
zioni cinematografiche stimolate da
registi attenti (il connubio Fellini-
Andrea Pazienza per |’ "affiche” di
""La citta delle donne’’ & I'esempio
piu celebre). Oggi, invece, la situa-
zione & decisamente mutata: ad e-
sempio, per reclamizzare una gelati-
na per capelli (Tenax) si ricorre alla
gloriosa immagine di Mandrake; an-
cora, una celebre casa di vestiti
(Facis) utilizza Rip Kirby (il detecti-
ve piu elegante cﬁal mondo dei co-
mics) come suo simbolo, E soprat-
tutto, si commissionano nuove cam-
pagne pubblicitarie direttamente ai
piu celebri autori italiani.

Quando lo scorso anno Hugo Pratt
ha fatto scendere in campo il suo
Corto Maltese (che intanto veniva
celebrato in una mostra al Grand
Palais di Parigi) per narrarci in un
fumetto la bonta di un °

animazione ed effetti specia
breve, negli spot & arrivata un’invasione di cartoons.

Lo {ogurth Yomo ha ripreso
me”, [a musica di ”"Road to now

1 primi a capire la capacita di
ne sono stati i registi di videoc

fare pubblicita alle canzoni I'anim:

TRA UN GULP E UNO SPOT

enetrazione del linguaggio dell’animazio-
ps. Steve Barron, con i suoi "Take on
me” (A-ha) e "Money for Nothing” (Dire Straits), ha dimostrato che per
azione ¢ un mezzo praticamente perfet-
to. E i pubblicitari, prontamente, hanno recepito subito questa lezione
per i loro spot televisivi.
Ha cominciato la Zucchi, chiedendo disegni alla grafica e “fumettara”
Cinzia Leone, mentre l'aranciata Fanta commissionava trenta secondi di
li alla Cineteam di Manfredo Manfredi. In

le tecniche del clip di Barron "Take on
here” dei Talking Heads e le ha mixate

in chiave western, aggiungendoci un albo del fumettaro Paolo Eleuteri-

Serpieri. La Fanta, dopo la co

llaborazione con Manfredi, si ¢ affidata alle

animazioni della Disney. Inevi-
tabile anche la mobilitazione di
Linus: fa pubblicita a Soflan
"I’'ammorbidente’’. Da parte sua
una casa produttrice di carta
igienica (Foxy) ha creato un di-
vertente spot animato tutto cen-
trato sugli improbabili problemi
intestinali di una curiosa astro-
nave.

0. c.

Lo spot della Fanta con gli eroi di Walt
Disney. Sotto: una storia di Mattioli per
lo shampoo Clear. In basso: la
caricatura del ministro Visentini di
Giannelli per la Eminence.

paio di scarpe (Puma), si
¢ capito’' che qualcosa di
nuovo era apparso sotto il
sole dei mass media. Nello
stesso tempo una celebre
casa di slip (Eminence) af-
fidava la sua imm?ne ad
i

" Aligute TRPEF

1984 4985 4386

una cinquantina volti || I'T° 111
femminili (tra I'estatico e el AN
lo stupito) disegnati da Mi- L

lo Manara, e del fumetto "

SNE

erotico. E ancora fumetti,

Eminence le slip chi

RITZ FIRMA GRANDI FIRME

C.

— ZANNE(L!

auesta volta in forma di mini-storie,
isegnati da Crepax, Manara, Mattio-
li, Pazienza e Sergio Toppi, per nar-
rarci di una ""cruenta’’ lotta contro la
forfora, vinta grazie allo shampoo
Clear. Evidentemente le campagne
hanno avuto buoni esiti, visto che la
casa di slip ha bissato anche in que-
sta stagione l'esperimento, affidan-
dosi ora, per ogni immagine femmi-
nile, ad un disegnatore differente (da

>>>
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Magnus a Carpinteri, da Crepax a
Liberatore, fino a Giannelli che ha
pensato di immortalare, al posto di
un volto femminile, quello del mini-
stro Visentini).

Da parte loro i "'boss’’ dello sham-
poo antiforfora continuano la loro
campagna pubblicitaria a "’strisce’’,
che da questa settimana & pure espo-
sta al Salone dei Comics di Lucca. E

che dire della Y10 che ha commissio- |

nato ad Attilio Micheluzzi la sua
nuova campagna?

«Il problema», dice Franco Serra,
fondatore  dell'agenzia  '’Storie-
strisce”’ che ha curato i rapporti dei
disegnatori con la Eminence, «& quel-
lo dell'atteggiamento mentale dei
committenti che hanno un approccio
di tipo estetico, piuttosto che di lin-
guaggio: piu che al fumetto sono
interessati allo specifico autore, vo-
gliono sfruttare il nome di qualche
grande. L’aspetto migliore di una
campagna, come quella curata dalla
nostra agenzia, e che la vignetta pub-
blicitaria va ad integrarsi perfetta-
mente nella struttura del quotidiano,
diventa illustrazione, non snatura il
lavoro del disegnatore». C'¢ pero chi
avanza qualche perplessita: «Una
volta il messaggio pubblicitario pun-
tava ad identificare l'acquirente in
una ristretta cerchia», fa notare da
parte sua Rinaldo Traini, direttore
del Salone dei Comics di Lucca, «a-
desso si & constatato, che il target &
in realta costituito dal grosso pubbli-
co. Logico quindi rivolgersi ad un
mezzo di grande sintesi come quello
fumettistico. Non credo pero che il
fumetto abbia prospettive reali in
guesto campo fin quando la figura

el disegnatore non entrera stabil-
mente nello staff artistico delle agen-
zie pubblicitarie».

SFILA VALENTINA. Dopo la
pubblicita, anche la moda ha iniziato
a corteggiare i “fumettari’’. E un
idillio nato in sordina, con diverse
case che hanno sfornato magliette,
costumi da bagno, abiti, su cui sono
stampati i piu celebri personaggi dei
comics. I giornali del settore lo han-
no definito "'Look fumetto”, e il suc-
cesso di pubblico ¢ stato enorme.
Alcune settimane fa un’azienda tessi-
le di Prato, la Picchi, ha presentato
una clamorosa novita nella sua colle-
zione autunno-inverno 1987-'88. Sei
disegnatori ed illustratori (Nicola Co-

rona, Guido Crepax, Igort, Marcello-

Jori, Lorenzo Mattotti e Andrea Pa-
zienza) hanno progettato dei curiosi
modelli (realizzati poi dalla casa co-
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me ''pezzi unici’’ ed esibiti con tanto
di modelle e di sfilate) in cui emerge

tutta la capacita stilistica e provoca-
OLTO ESIGENTI, INCONTENTABILL. | toria di chi da anni veste e fa vvere
eroi ed eroine dihcarta. ; :
/ = . e . «Da Prato mi t
Armiamo chi ¢i mette alla prova. Siamo felici quando i esa- | sioffas, racconta G
; ; i e ; piaciuto molto che il disegno fosse °
minano al microscopio.Non ci piace essere credutisoloper | tutto a "V, richiamando I'iniziale
! _ e : , della mia Valentina. Ho cercato di
il nostro buon nome. | nostri fondi diinvestimento GestiRas e sfruttare questa opportunita per
cr%a{'e un nLodello 1ll'ealrlnente indos-
7 T Q8 g Ry (R sabile, anziché scegliere la stravagan-
MultiRas aspettano i clienti piti attenti ai propririsparmi€ PIU. | ;3 ad ogni costos. E aggiunge: «Nella
; ’ e r : i 3 pubblicita si hanno spesso le mani
informati sulle potenzialita del mercato finanziario. GestiRas | . legate, il soggetto ¢ limitato e limitan-
te. Qui ho avuto il piacere della totale

e MultiRas sono fondi comuni dinamici e articolati che han- | liberta creativa, per fare un lavoro
: che ¢, in fondo, molto vicino a quello

no risposto brillantemente alle aspettative di centinaia di mi- del fumettaro».

i E : : i VIAGGIANDO, VIAGGIANDO.
gliaia di risparmiatori in tutta Italia. E possiamo assicurare L:idea%ﬂalire S u,}’agffe‘;ar%‘r’e
alla scoperta di luoghi sconosciuti,

che anche i piu scettici fra loro 0ggi sono nostri buoniamici. | sapendo che il viaggio € completa-
mente gratuito, non ¢ certo da butta-
re via. Non I'ha fatto Angese che, di

DIVAL fronte ad una allettante proposta del-
o la rivista "'Master Viaggi'', ha prepa-

9 ' rato le valigie e ha preso il primo

° al . 5
PIU VALORE AL TUO RISPARMIO ereo. Racconta il disegnatore: «La
rivista mi paga un viaggio al mese,
GRUPPO dove voglio io, della durata di dieci

giorni. Sono appena stato a San

Distribuzione Valori DIVAL SpA w Francisco, tra breve me ne andro a

Bali, quindi in Argentina, infine in
Australia». In cambio, Angese si ¢
impegnato a realizzare per ''Master
Viaggi’’ una serie di racconti-fumet-
to, con se stesso nei panni di protago-
nista delle strisce.

«Andro all’avventura come un cer-
catore di pelli», spiega Angese, «mi
muovero da solo, e mi immagino gia
tutte le difficolta che incontrero, co-
noscendo poco o niente delle lingue
straniere. Comunque, prometto che
eviterd assolutamente di comportar-
mi come certi personaggi da salotto
che sanno tutto di ogni%uogo. Io non
so niente, e andro a caccia di posti
nuovi e di emozioni».

I viaggi di Angese si svolgeranno
nell’arco di tempo di alcuni mesi.
«Ci sara anche una sorpresa», spie-
ga il disegnatore, «un viaggio falso,
non compiuto, che i lettori dovran-
no scoprire. sara un omaggio a
Salgari, che non si muoveva
mai...». Alla fine della sua avventu-
ra Angese pubblichera un libro che
raccogliera tutte le strisce. «Perso-
nalmente sono dell'idea che questa
forma di collaborazione dovrebbe
svilupparsi al massimo», conclude
Angese, «e coinvolgere anche altri
"fumettari’’. Cosi svolteremmo tut-

3 : ti: sempre in giro, in vacanza, con
zionale per le Societa e la Borsa sullopportunita degli investimenti propostiesul | la scusa di lavorare...».
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